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Bilag 6: Redeggrelse for public servicevirksomhed

Ansgger skal i sin ansggning redeggre for sine bindende planer for public
servicevirksomheden. Planerne skal veere beskrevet tilstraekkeligt detaljeret til, at
opfyldelsen senere vil kunne kontrolleres af Radio- og tv-naevnet.

(S&fremt der ikke er plads nok, m8 ansgger gerne udvide felterne).

Plan for den selvstaendige redaktion:

Afsnittet skal indeholde en redeggrelse for den organisatoriske og redaktionelle kapacitet
samt kompetencer og erfaring i relation til det planlagte programudbud. Afsnittet skal ogsa
indeholde en beskrivelse af, hvordan minimumskravene til de redaktionelle medarbejderes
erfaring er opfyldt

Den organisatoriske og redaktionelle kapacitet kan best3 i:

- egne redaktionelle medarbejdere med formidlingsmaessig og/eller
bgrnefaglig ekspertise

- leveranceaftale @'med andre foretagenders medarbejdere med
formidlingsmaessige og/eller bgrnefaglige ekspertise

Minimumskrav: Mindst halvdelen af de redaktionelle medarbejdere skal have
erfaring med udvikling, produktion eller tilrettelaeggelse af programindhold
madlrettet bgrn og unge.

Organisationen

Aller Media A/S ("Aller Media”) er ansgger af tilladelsen til at udbyde public service-
programvirksomhed i form af et digitalt public service-lydunivers med indhold til bgrn og
unge. Det er dog planen, at tilladelseshaver skal vaere Heartbeats ApS ("Heartbeats”).

Som der naermere er redegjort for i bilag 4, er Heartbeats ved at blive “renset”, og senest
pa tidspunktet for udstedelsen af tilladelsen vil Heartbeats’ eneste formal - som
selvsteendig juridisk enhed - veere at drive det digitale public service-lydunivers med
indhold til b@rn og unge i hele tilladelsesperioden.

I det fglgende er det dermed forudsat, at tilladelseshaver er Heartbeats, og det fglgende
angar dermed Heartbeats’ organisatoriske og redaktionelle kapacitet m.v. Der henvises i
gvrigt til bilag 4 for s vidt angar gkonomiske og organisatoriske forhold.

Sammenszatning af den selvstaendige redaktion

Navngivne ngglepersoner i redaktionen

Redaktionen vil bestd af medarbejdere, der allerede er ansat af Heartbeats. Herudover vil
der med Aller Media, neermere bestemt Aller Medias udgiverdivision, blive indgdet en
leveranceaftale pa@ markedsvilkar om tilradighedsstillelse af yderligere medarbejdere, der
Iigeledes skal indga i redaktionen. Heartbeats baserer sig altsa tillige, om end kun delvist,
pa Aller Medias formden og ressourcer.

Ud over medarbejdere fra henholdsvis Aller Media og Heartbeats vil redaktionen bestd af
skarpe profiler fra lydproduktionsselskabet Sans-1 og det etablerede og erfarne koncept-
og produktionshus Made By Us, idet der ogsd med begge disse aktorer allerede er indgaet
en fast leveranceaftale, som er betinget af, at tilladelsen tildeles.

Som bilag 1 fremleegges CV’er pa de ni profiler fra Heartbeats, Aller Medias
udgiverdivision, Sans-1 og Made By Us, der forelgbigt skal indgd i redaktionen. Det fremgar
bl.a. af bilag 1, hvilken rolle de hver iszer skal have i det nye lydunivers.
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Som det fremgar af bilag 1, har alle de navngivne profiler erfaring med udvikling,
produktion eller tilrettelaeggelse af programindhold mélrettet bgrn og unge - og 55,5 %
har det i szerdeleshed.

To _chefredaktgrer

Idet vi anerkender, at det bade er en stor og vigtig opgave at drive lyduniverset for bgrn
og unge samt at levere mindst 20 timers nyproduktion om ugen, har vi to chefredaktgrer,
med hver deres profil, i front:

Ansvarshavende chefredaktor

Emil Norsker er i dag chefredaktgr pa Heartbeats og er om nogen garant for hgj faglighed
og kvalitet. Emil bliver ansvarshavende chefredakter med kreativ ledelse som sit
hovedfokus. Emil vil ikke samtidig veere beskeeftiget ved andre medievirksomheder. Se CV
i bilag 1.

Administrerende chefredaktgr

Christina Marcher Lundegaard er i dag chefredaktgr og chef for redaktionel planlaegning i
Allers udgiverdivision, og hun har indgdende erfaring med at styre bdde budget, proces og
personale med kyndig hdnd. Christina skal som administrerende chefredakter sikre

driftssikkerhed og vil ligeledes heller ikke vaere beskaeftiget ved andre medievirksomheder
end Heartbeats. Se CV i bilag 1.

Podcastproducere

Emil Riscaldini og Cecilie Wortziger vil ligeledes indga3 i redaktionen. Se CV i bilag 1.

Sans-1 og Made By Us

Som det fremgar nedenfor, vil Christina Gaarde, Jesper Dupont, Brian Wind-Hansen, Ulla
Hasselbalch og Katrin Quist-Mgller ligeledes indga i redaktionen. Se CV i bilag 1 og
nedenfor.

Sammenseaetning af den gvrige redaktion

I tilfzelde af at vi bliver tilladelseshaver, gnsker vi en aben ansggningsproces, hvor resten
af redaktionen skal sammenszettes af de bedste profiler i Danmark.

Vi gnsker en mangfoldig redaktion, der er repraesentativ for de bgrn og unge, som vi skal
producere lydformater til, og minimum 50 % af den endelige samlede redaktion vil have
erfaring med produktion eller tilrettelaeggelse af programindhold til bgrn og unge.

Vi forventer at producere det meste indhold i redaktionen, men der er ogsa afsat penge til
indkgb af eksterne formater, speak og lignende. P& den made sikrer vi bade
produktionsdrift og originalitet, og at der altid er tilstrackkelig kapacitet til at producere de
gnskede lydprogrammer og formater.

Kompetencer og erfaring

Aller Media og Heartbeats

Aller Media er et af Danmarks zeldste og stgrste mediehuse med mere end 150 ars erfaring
med at producere populeert indhold. Vores position pd lydmarkedet blev fastsldet, da vi i
2019 erhvervede Heartbeats, der gennem det seneste arti har skabt en unik position pad
mediemarkedet som en af de vaesentligste podcastproducenter herhjemme, jf. 0gsa bilag
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4. Bare inden for de seneste ar har Heartbeats staet bag flere prisvindende formater som
"Min sgn har en djaevel”, "Perkologi” og "Nar asfalten giver slip”.

Hos Aller Media har vi i det helt taget lang erfaring med at udgive relevante formater til
store bgrn med mediet Vi Unge. Danmarks zeldste ungdomsmedie er fyldt 60 ar og er
stadig relevant for malgruppen - ikke mindst i podcastformater og pa viunge.dk.

Faste samarbejdspartnerne og leveranceaftaler

Som anfgrt ovenfor har Aller Media i forbindelse med dette udbud indgdet et samarbejde
med Sans-1 og Made By Us, der er tilknyttet i en fast leveranceaftale. Det er bl.a. en del
af aftalen, at disse samarbejdspartnere — personaliseret i form Christina Gaarde, Jesper
Dupont, Brian Wind-Hansen, Ulla Hasselbalch og Katrin Quist-Mgller - vil indgd som en del
af redaktionen.

Sans-1

Sans-1 er et kreativt lydproduktionsselskab med speciale i at lave lyd til bgrn. De stdr bag
det originale bgrnelydunivers La Lydland, som blev lanceret i 2023, og der er nu bgrn fra
hele Danmark, der lytter til lyden i universet. Flere af La Lydlands eksisterende formater
vil indga i Aller Medias samlede lydunivers i nye, originale versioner.

Sans-1 er lokaliseret i Nyborg, men deres professionelle netvaerk reekker ud i hele landet.
Gennem det naere samarbejde med Sans-1 sikrer vi en hgj lydkvalitet, samtidig med at vi
udvider vores produktioners raekkevidde til hele landet.

I tilfeelde af at tilladelsen tildeles Heartbeats, afvikles La Lydland. Sans-1 bestdr som
selvsteendigt selskab.

Made By Us

Koncept- og produktionshuset Made By Us er tilknyttet i en fast leveranceaftale, hvorfor
de ogsa vil indg8 i redaktionen. Made By Us producerer i alle genrer og formater til b3de
bgrn og unge. Derudover har den nuvaerende ledelse vaeret med til at skabe b3de DR
Ramasjang og flere af dets karakterer som hhv. indholdsredaktgr og markedsfgringschef
hos DR. DR har dog ingen kontrol over eller bestemmende indflydelse i Made By Us.

Made By Us er bygget op om at skabe unikke universer, der genererer samtaler i samfundet
og rammer plet hos bgrn og unge i samarbejde med broadcastere, kulturinstitutioner,
fonde og NGO’er.

@vrige eksterne samarbejder

Udover at indgad fast leveranceaftaler med eksterne parter, vil vi lgbende etablere
samarbejder med forlag, NGO’er, kulturinstitutioner, foreninger m.fl., ndr vi finder dette
seerligt relevant. Vi inviterer interesserede parter til at byde ind med
samarbejdsmuligheder, ligesom vi ogsa selv vil opsgge dem.

Aller Media har veeret i dialog med Red Barnet, der som Danmarks stgrste
bgrnerettighedsorganisation besidder en dyb bgrnefaglighed. Red Barnet driver indsatser,
der er relevante ift. bgrns trivsel, digitale dannelse, forstdelse af egne graenser og
rettigheder, ret til at blive hgrt, styrkelse af demokratiske ressourcer og meget mere. Red
Barnet vil sdledes bade kunne bidrage med radgivning omkring bl.a. bgrneinddragelse og
tone-of-voice mv., samt med produktion af relevant programindhold til malgruppen. Red
Barnet har tilkendegivet, at de ser det som en unik mulighed for direkte formidling til
malgruppen, som vil vaere relevant for Red Barnets forskellige indsatser for bgrn i
Danmark.

Ungemediet SEIN har allerede veeret inviteret med ind i maskinrummet i forbindelse med
udviklingen af dette lydunivers. SEIN-redaktionen kommer til i relevant omfang at Igse ad
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hoc-opgaver.

Koncernforbundne samarbejdspartnere

I tilfeelde af at Heartbeats bliver tilladelseshaver, vil Heartbeats, som naevnt
indledningsvis, benytte sig af andre underleverandgrer eller enheder, der er helt eller
delvist ejet af Aller Media, hvilket selvsagt vil ske pd markedsvilkar.

Aller Media ejer bl.a. eventbureauet Alive, der vil bistd redaktionen med at planlaegge og
facilitere relevante events i forbindelse med iszer lancering af lyduniverset. Events er en
vigtig del af vores lanceringsstrategi, idet vi kan komme taet pd malgruppen.

P8 samme made vil Aller Medias insight managers vejlede i kendskabsmalinger og i gvrigt
fungere som sparringspartnere, hvis vi mangler indsigter i malgruppens adfzerd og behov.

Endelig vil vi i teet samarbejde med interne udviklere Igbende opdatere og udvikle pa app
og hjemmeside.

Komplet og erfarent hold

Med de profiler, som er preesenteret i bilag 1, og de samarbejdspartnere der tidligere er
naevnt, alle med omfattende erfaring inden for produktion af lyd til bgrn og unge, stiller
Heartbeats sammen med Aller Media med et kompetent, erfarent og engageret hold, der
har ét feelles mal: At skabe det bedst taenkelige lydunivers til bgrn og unge i Danmark.

Flere redaktionskraefter

Derudover gnsker vi, i tilfeelde af at tilladelsen tildeles os at tiltraekke og rekruttere de
profiler, der bedst muligt fuldender redaktionen, hvoraf minimum 50% har erfaring med
produktion eller tilrettelaeggelse af programindhold til bgrn og unge.

Der findes mange dygtige lydfolk, og vi gnsker at invitere de mest kvalificerede kraefter fra
hele landet - bade enkeltpersoner og produktionsselskaber - til at deltage i samarbejdet.

Med denne tilgang bliver vores lydunivers en aben platform for nye ideer og inspiration,
hvor vi vil eksperimentere og traede ny grund. Vi vil veere et nyt, frugtbart hjem for alle
lydfolk, der kerer sig om malgruppen, og som ligesom os vil elske at producere indhold,
der ikke blot engagerer og underholder, men ogsa beriger vores bgrn og unge.
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Ansgger skal beskrive, hvordan sammensaetningen af et samlede programudbud sikrer et
bredt og varieret udbud af relevante lydprogrammer af hgj kvalitet til malgruppen.

Det skal beskrives nedenfor, hvordan ansgger sikre at minimumskravene for

programudbuddet er opfyldt

Hvordan vil ansgger sikre
bgrn og unge et bredt og
varieret udbud af
lydprogrammer af hgj
kvalitet til malgruppen?

Minimumskrav:
Tilladelseshaver skal sikre

barn og unge et bredt
udbud af lydprogrammer

Et bredt og varieret udvalg, med aktiv inddragelse af
malgruppen

Med lyduniverset HULIGENNEM far malgruppen et bredt og
varieret udbud af hgj kvalitet i kraft af en erfaren redaktion,
der har stor indsigt i bade lydmediet og malgruppen.

Vi vil inddrage bgrnene i bade idéudvikling, programmerne
og i evalueringen. Alle seks praedefinerede indholds-
kategorier bliver grundigt daekket, og derudover har vi
tilfgjet en ekstra kategori, som i vores research er blevet
identificeret som et vaesentligt behov for malgruppen.

Vi deekker dermed programkategorierne samfund, viden,
kultur, underholdning, drama og musik samt en ekstra
programkategori, der omhandler ro og neerveer.

Derudover vil vi sikre, at der hver uge formidles nyheder i
mindst 30 minutter.

Segmenteret indhold

Vi vil sammensaette indholdet sdledes, at der er specifikke
formater til de yngste og zeldste i malgruppen, men der vil
ogsa vaere dagligt indhold, der appellerer bredt og virker
samlende, se naermere nedenfor. I vores univers straeber vi
efter, at bgrnene kan identificere sig selv i indholdet.

For at sikre kvalitet og et samlet udtryk har vi skabt en
overordnet mission og vision baseret pa vaerdier, der vil
skinne igennem i alt vores indhold.

Vision

Vi vil skabe et univers, som alle bgrn taler om, lytter til og
ved, hvad er. Vi er til for bgrn. Det skal vaere det sjoveste
sted, hvor vi samtidig i feaellesskab udvikler vores
personligheder med empati og kreativitet.

Mission

Det er et legende sted, hvor bgrn fgler sig hgrt, underholdt,
inspireret og informeret om det samfund, de lever i. Vi
behandler universelle temaer, som bgrn kan relatere til, og
som afspejler dansk kultur og historie. Det ggr vi ved szerlig
hgj grad af involvering, humor og markante bgrne- og
voksenstemmer.

Veaerdier

Vi vil give alle bgrn i Danmark en stemme, og vi arbejder
ud fra veerdierne feaellesskab, inddragelse, troveerdighed,
tryghed og respekt.

Fokuserede indsatser

Vi vil &rligt have minimum to fokuserede indsatser, der er
relevante for bgrn i Danmark. Med indsatserne gnsker vi at
satte fokus pd emner og udfordringer, som har en reel
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betydning for bgrn, og som vi sammen kan arbejde pg at
ggre noget ved.

Indsatserne skal afspejles i liveprogrammer og kampagner
og laves i samarbejde med skoler, foreninger, biblioteker,
styrelser og fonde, idet vi skal veere flere om at ggre dem
relevante og staerke pa tvaers af hele landet.

Et eksempel pd en fokuseret indsats kan fx vaere miljg eller
leeselyst.
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Hvordan vil ansgger Vi malretter programudbuddet til malgruppen i alle dele af
malrette sit produktionsfasen: Vi lytter til bgrnenes behov, vi udvikler
programudbud til sammen med dem, og vi evaluerer sammen med dem.

malgruppen?
Derudover er vi meget bevidste om, at det nye lydunivers

Minimumskrav: skal mgde bgrnene der, hvor de er.

Tilladelseshaver skal Vi udvikler programindholdet med indsigten om, at vi skal
mélrette sit programudbud | prikke hul til lyttevanerne (iszer for de mindste) dels ved
til mélgruppen. Ved hjeelp af forzeldrene, dels ved at nd familierne pa det tids-
mdlgruppen forstds barn og | punkt, hvor vi ved, at der i forvejen eksisterer lyttevaner.
unge i alderen 3-13 &r. Det er fx om morgenen, pa kgreture, inden sengetid og ved

aktiviteter som legobygning og tegning. Derigennem far
bgrnene lyst til selv at videreudforske egne interesser og
lyttelyster via app og hjemmeside.

Vi skaber indhold ud fra behov

Malet er altid at vaere relevant, at spejle barnet og dets
behov og falelser og at give det en forstaelse af verden og
af sig selv. For at skabe stgrst muligt potentiale for netop
det, har vi talt med bgrnepsykologer, paedagoger og andre
eksperter om, hvilken hverdag og hvilket bgrneliv vi skal
passe ind i.

Vi har haft kontakt til over 200 forzeldre for at forstd
hverdagsbehovene. Vi har haft fokus p&, hvornar familier er
udfordret i en helt almindelig hverdag, og hvornar skeermen
er i brug. Skeermene fylder for meget, men hvornadr ggr de
det egentlig, og hvilke behov forsgger de at udfylde?

I vores undersggelser sa vi skaermen i bilen om morgenen
og om eftermiddagen, nar bornene var treette, nar de
traengte til ro, vi sa den i sovevaerelset, vi sa den blive brugt
i stedet for legetid, og vi s foreeldre, der godt vidste, at
skaarmen fyldte for meget, og som egentlig gerne ville skrue
ned for skaermtiden, men som ikke havde et bedre
alternativ. P4 baggrund af den dybdegdende research
kunne vi identificere seks behov, der stod tydeligt frem i
familiernes hverdag.

De seks behov har vi givet overskrifterne:

Aktivitet

P3 farten
Underholdning
Ud i det fri
Feellesskab

Ro 0og neaervaer

De behov vil gennemsyre vores tilgang til skabelsen af
indhold og veere til stede i de konkrete programformater.

Det betyder, at de fem fgrste punkter vil blive teenkt ind i
de seks praedefinerede programkategorier kultur, samfund,
drama, underholdning, viden og musik, og at vi derudover
tilfgjer en ekstra programkategori omhandlende ‘Ro og
naerveer’, da dette har vist sig at veere et af de vaesentligste
behov - iszer for de yngste, men ogsa for de zldste i
malgruppen.
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Branddogmer
Uanset format produceres alt indhold inden for fglgende
dogmer:

e Alt indhold skal have en klar praemis og en defineret
bgrnemalgruppe.

e Indholdet skal kunne generere nye samtaler p3
tveers.

¢ Indholdet skal veere udviklet eller inspireret af
malgruppen og behandle temaer, der fylder hos
malgruppen.

e Vi lader bgrn vaere bgrn, og vi leger uanset alder. Vi
er nysgerrige, eerlige, direkte - og gakkede.
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Hvordan vil ansgger Indhold henvendt til madlgruppen

segmentere Lyduniverset HULIGENNEM byder pa segmenteret indhold til
programudbuddet inden | malgruppen med originale koncepter i alle genrer.

for malgruppen?
Vi ser fordelingen af segmenteret- og for alle-indhold

Minimumskrav: sdledes:

Tilladelseshaver skal e 25 9% udvikles og malrettes de 3-8-drige.
segmentere Noget malrettes de yngre og noget de zeldre. Noget
programudbuddet inden for mod piger og noget mod drenge.

mélgruppen. e 25 9% udvikles og mélrettes de 9-13-drige.

Noget malrettes de yngre og noget de zldre. Noget
mod piger og noget mod drenge.

e 50 9% udvikles og madlrettes bredden.
Her inddrages mangfoldigt fra malgruppen. Her er
alder og kgn irrelevant for indholdet, som rummer
universelle emner.

Vi skiller aldersmaessigt ved de 8-9-drige af to arsager: 1)
Her far de fleste bgrn i dag deres farste mobiltelefon og
bliver mere selvstaendige i deres medievalg; og 2) ved 8-9-
ars-alderen begynder bgrnene ogsa i hgjere grad al dyrke
deres interesser (Kilde: DR, Epinion, Will&Agency).

Emnesegmentering

Der er selvfglgelig ogsd en vis segmentering i emnevalget.
Vi er klar over, at de mest fremmelige 13-3rige er begyndt
at eksperimentere med cigaretter, alkohol m.m., men det
vil vi ikke behandle i HULIGENNEM. Her skal bgrn have lov
til at vaere bgrn, og de mest fremmelige skal ogs3 have et
sted at ga hen for at kunne vaere netop det.

Indhold henvendt til forzeldrene

Det skal vaere trygt at lade bgrn interagere i universet.
Derfor far foraeldrene deres egen profil i appen, hvor de kan
lzese om, hvilke indsigter vi bygger planeten pa, hvilke
paedagogiske overvejelser, der ligger bag de enkelte
programmer, og hvordan voksne kan bruge dem til at
generere samtaler og aktiviteter hjemme.

Schedulering, ndr vi har lanceret

I nedenstdende scheduleringsoversigt er det anskueliggjort,
hvordan timefordelingen er taenkt ift. segmenteringen af
indholdet.

Vi er til stede live for hele malgruppen hver eneste
hverdagsmorgen kl. 6.30-8.00. Derudover vil vi ogsa lave
et liveprogram hver fredag eftermiddag, hvor bgrnene er
inddraget, og hvor vi sender dem godt afsted pa weekend.
Alle livetimer (10 timer ugentligt) vil kunne tilgds on
demand samme dag. Musiknumre klippes ud.

Ud over det neaevnte liveindhold (10 timer ugentligt)
producerer vi ugentligt mindst 10 timers yderligere indhold,
der bdde kan veere fakta og fiktion. Idet vi vaelger at
publicere alt indhold i det samme univers, vil alt kunne
hgres af alle. Det betyder ikke, at vi ikke kan tage bade 3-
og 13-driges gnsker alvorligt, det stiller blot krav til,
hvordan vi tilrettelaegger, formidler og samler op. De faste
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formater vil henvende sig mest til den ene eller anden del
af malgruppen, og det vil vi tydeligggre i appen med blandt
andet det visuelle udtryk, som det enkelte format far.

Schedulering - timeoversigt

Live-indhold:
For alle:
e 06.30 - 08.00 mandag til fredag morgen (7,5
timer om ugen).

e 15.30 - 18.00 hver fredag (2,5 timer om ugen).

Segmenteret indhold:
e Segmenteret for de yngste, 3-8 ar (5 timer om
ugen).

e Segmenteret for de aeldste, 9-13 ar (5 timer om
ugen).

Legbende udvikling til de enkelte segmenter

Vi udvikler Igbende Iydprogrammer inden for alle
indholdskategorier til begge dele af malgruppen. Vi
udkommer i serier af minimum 8 episoder, medmindre det
er et tema eller en dokumentar, og vi har altid det forma3l
at lave flere saesoner, hvis formaterne viser sig staerke og
har gennemslagskraft hos malgruppen. Vi evaluerer Igben-
de alle programmer og er saledes ikke I3st i udvik-
lingsprocessen, men tager konstant bestik af malgruppens
modtagelse og formatets kvalitet.

Vi ved dog ogs3, at nye formater og fortzellemader skal
have tid til at nd ud til malgruppen, ligesom de skal
praesenteres rigtigt, og sma formatjusteringer vil derfor
veere fgrste Igsningsmulighed, hvis et program ikke er sldet
igennem i fgrste omgang.

Vi vil Isbende holde os orienterede om det, der fylder hos
bgrnene i begge dele af malgruppen ved at tale med og
engagere dem. Det afspejles i udviklingen af formaterne,
der skal vaere vedkommende for malgruppen, nar de
bliver publiceret.
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Hvordan vil ansgger sikre
at programudbuddet
indeholder relevante og
originale lydprogrammer
for alle alderstrin inden
for malgruppen?

Redeggrelsen skal indeholde
planer for lpbende udvikling
af lydprogrammer til de
enkelte segmenter ved
gentaenkning af
fortaelleformer, journalistik,
programformater,
produktionssamarbejder
m.v.

Minimumskrav:
Tilladelseshaver skal sikre

bgrn og unge et bredt
udbud af lydprogrammer

I HULIGENNEM vil malgruppen kunne hgre bade

studieformater, dramatiserede lydfortaellinger, musik, lyd-
bgger og liveformater. Vi har allerede grundsten til mange
speendende formater, ligesom der naturligvis Igbende
udvikles nye i samarbejde med malgruppen.

Et udvalg af konkrete formateksempler findes i afsnittet om
nyproduktion nedenfor i dette bilag 6.

Samarbejdet om produktionerne sker ikke kun mellem
redaktionen og malgruppen. Vi tager ansvaret for at
producere indhold til barn meget serigst, og derfor har vi
ogsa tilknyttet en bgrnepsykolog, der Igbende giver rad og
vejledning. Bgrnepsykologens blik pa indhold og formater
er en ekstra sikring, der er seerligt vigtig, nar vi fx gar til
kanten eller behandler tungere emner, som af hensyn til
malgruppen skal tackles pa en saerlig made.

Live om morgenen

“Live-programmer, der er tenkt som live, lever i bedste
velgdende,” skriver DR’s medieforskning for 2023 og
fortseetter: “Det handler ikke kun om brugernes
bekvemmelighed, men om et dybere behov for at finde
veerdi og feellesskab i mediebruget, som lineaert tv historisk
set har veeret mester i.” (Kilde: DR’s rapport om
medieudviklingen 2023, s. 63).

I hverdagen vil alle Danmarks bgrn derfor blive vaekket af
Morgenkrammeren, der er planetens live-morgenflade.
Vores veloplagte vzerter vil sgrge for den rette start pd
morgenen med et miks af sjov, ballade, aktualitet og
nyheder for malgruppen. Her kan bgrnene blande sig og
blive hgrt. Vi besgger dem i deres hverdag, og de ringer ind
og deltager i quizzer og lege.

Vi ved, at foreeldre hgrer radio om morgenen. Morgen-
timerne, hvor familien er samlet, og hvor der i forvejen er
lyttevaner etableret, skal derfor mgdes af et maerkbart,
kvalitetssikret og sjovt alternativ til bgrnene, og derfor
fylder vi fladen med live-lyd fra 6.30-8.00 alle
hverdagsmorgener.

Planetens puls

Det er en udfordring at skabe nye vaner for bgrnefamilier,
og det kraever en indsats pa flere fronter. Et nggleelement
er at integrere lyttetid som en del af dagligdagen.
HULIGENNEMs live-flader samler familier for at lytte, lzere
og grine sammen. Dette bidrager ikke kun til en gget
fortrolighed med universet, men ogsa til udviklingen af nye
og gode lyttevaner. Desuden vil live-fladerne udbygge
kendskabsgraden til universet og lgbende formidle, hvilke
attraktive programmer og formater, der ogsd findes i
HULIGENNEM.

Liveprogrammerne vil veere tilgeengelige on demand,
samme dag som de bliver sendt.

Vi tror pd, at live-fladen er en stor del af opskriften pd
succes i forhold til at skabe lyttevaner, da det vil bygge bro
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mellem den traditionelle radio og podcasts. Livedelen er
ogsa en made, hvorpa vi sikrer, at vi kontinuerligt lykkes
med brugerinddragelse.

Morgenfladen giver mulighed for en masse sma happenings,
hvor bgrnene kan deltage og interagere impulsivt. Den er
for alle og underbygger vores vaerdier om, at HULIGENNEM
er et samlingssted, som vi har tilfaelles og vaerner om.

Mere end live

Lige sd vigtig, som vi mener, at live-fladen er, lige s3
afgerende er de malrettede formater, der henvender sig
specifikt til enten de yngste (3-8 ar) eller de zeldste (9-13
ar). Disse programformater vil blive beskrevet detaljeret i
afsnittet om nyproduktion.

I vekselvirkningen mellem det brede liveformat og det
mﬁlgruppe;specifikke, vil vi sikre en stor bredde og med den
na hele malgruppen hver dag.
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Hvordan vil ansgger sikre
at maigruppen inddrages
i udvikling og
planlagning af og
medvirker i
programudbuddet i
relevant omfang?

Redeggrelsen skal ligeledes
indeholde en beskrivelse af
hvordan bgrne- og
ungeperspektiver inkluderes
i programudbuddet.

Minimumskrav:

Tilladelseshaver skal sikre,
at m8lgruppen inddrages i
udviklingen og
planlaegningen af og
meadvirker i
programudbuddet i relevant
omfang

Planeten HULIGENNEMs strategiske platform og mantra er
fglgende:

Lyt til os - vi lytter til dig.

Vi er kun interessante for malgruppen, nar vi tager dem
alvorligt, inddrager dem og spejler deres liv og fglelser i
vores fortallinger. Dérfor har vi bgrnene med. Vi laver intet
program, uden at malgruppen har vaeret inddraget.

Vi udvikler indhold med malgruppen, vi tester det i
malgruppen, og vi ggr dem til medskabere af indhold i
faciliterede rammer. Vi opfordrer bgrn til at deltage i legen,
quizzen, nyheden, portraettet og historien, sa de kan marke
nerven, naerveaeret og tilgeengeligheden i programfladen.

Vi besgger bgrn og unge i 3-13-8rsalderen og laver indhold
sammen med dem - store som sma. Alle bgrn, der har haft
hul igennem til planeten, bliver p& den made ambassadgrer
for vores feelles lydunivers, deres perspektiver inkluderes,
og historierne bliver mere relevante.

Ifglge studiet "Kids Podcast Listener report” af Edison
Researh er humor den altovervejende grund til, at bgrn (6-
12 @r) lytter til podcasts (Kilde: Kids Podcast Listener
Report).

Det har vi meget praesent, nar vi skal udvikle faangende
formater til og sammen med malgruppen. Derudover har vi
allerede spurgt over 150 bgrn, hvordan planeten
HULIGENNEM skal se ud, hvilke regler der skal veere, og
hvilket indhold de kunne teenke sig.

Flere end 150 bgrn har tegnet og fortalt os, hvad de allerhelst vil have pa
bgrnenes planet HULIGENNEM. Planeten er relevant og vedkommende for
alle, idet den er lige s8 taet pd, som en zeppeliner, der flyver taet over
hovederne, og reprasenterer alt det, bgrnene bedst kan lide.

Bornene har pa fantasifuld vis tegnet planeten, sd nu ved
vi, at der fx skal veere gamerrum, hyggehjgrne, heste-
feellesskab, fodboldfaellesskab, og snak om de store fglelser
i livet. Der skal vaere en stor Taylor Swift-scene til musik
og show, og der skal ogsa vaere plads til krimi. Vigtigst af
alt skal der vaere sjovt indhold og plads til mange jokes og
humor, men ogsa til gys, feer og trolde. Her skal der vaere
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plads til de store fglelser, nar man taber i kamp, eller ndr
man vinder en pokal, og der skal veere plads til vennerne.

wiy
L2,

Flere af barnene tegnede 0gs&, hvordan de kan komme hen pd planeten,
og her var alt fra portaler og tunneller til rebstiger Igsninger. Fzelles for de
fleste bgrn var, at det i hvert fald var muligt at komme derhen.

Planeten har egne regler, der er skabt i samarbejde med
malgruppen. Som eksempler kan fremhaeves:

1. Planeten er reklamefri

2. Planeten er had-fri

3. Bgrn og voksne er lige

4. Man ma gerne bande

5. Her er plads til alle, fx aliens, heste, feer, trolde,

voksne og ting, der taler
6. Man kan altid sende en besked til 0s. Den bliver hgrt.

Bgrnepanel

Som led i udviklingen af HULIGENNEM samler vi et
bgrnepanel med Igbende udskiftning. Bgrnepanelet er med
til at udvikle idéer inden for en given ramme. Nar formater
Igbende bliver udviklet, vil de alle sammen blive testet af
pa bgrnepanelet, ligesom bgrnepanelet evaluerer afsluttede
serier og episoder.

Vi laver ikke et eneste lydformat, uden at bgrnene har
veeret inddraget pa den ene eller den anden made. Alle
historier fortzelles med barnet som centrum, og nar det er
relevant, er bgrnene med i studiet for at laegge stemme til
karakterer, stille gode spgrgsmal, fortzelle om deres hobby
og have en mening om noget.
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Nyproduktion

Ansgger skal redeggre for,
hvordan de vil sikre, at der
stilles mindst 20 timers
nyproduktion til rddighed
per uge,

Minimumskrav:

Tilladelseshaver skal i
gennemsnit stille mindst 20
timers nyproduktion til
r8dighed per uge.
Nyproduktion opggres som et
gennemsnit over tre
fortlobende m8neder.

Enkeltindslag i redigeret
sammenhaeng, herunder
lydprogrammer best8ende af
udsnit eller sammendrag af
allerede udstedte
lydprogrammer, medregnes
som nyproduktion,
Sponsorkreditering
medregnes ikke som
nyproduktion.

Alle de navngivne veerter og eksperter, der fremkommer i de falgende
programbeskrivelser, har tilkendegivet, at de gerne vil optraede |
ansggningen, og at de gerne vil vaere med i den endelige udformning af
lyduniverset, hvilket kan dokumenteres om ngdvendigt. Alle
formateksempler er skrevet i kursiv.

Vi stiller mindst 20 timers nyproduktion, heraf mindst 30
minutters nyheder, se naeste side, til rddighed hver uge.

Vi er til stede live for hele malgruppen 10 timer om ugen.
Derudover producerer vi ugentligt mindst 10 timers
indhold, som kan omfatte bade fakta og fiktion. Se den
tidligere naevnte timeoversigt (side 10 om segmentering
af programudbuddet) for mere information.

HULIGENNEMS redaktion producerer indhold til universet,
og derudover kgber vi formater hos eksterne parter. P3
den made sikrer vi bade driftssikkerhed, originalitet,
variation og konstant fornyelse.

Fuld programflade fra forste dag

P8 lanceringsdagen d. 25. november 2024 vil der vaere
lydformater, der er repraesentative for hver
indholdskategori og hver del af malgruppen til rddighed i
appen og pa hjemmesiden

Logbende vil der komme formater til, s deri et
gennemsnit over tre fortilsbende maneder er stillet
mindst 20 timers nyproduktion til rédighed ugentligt.

Hor en showreel med eksempler pd lydformater, der
kunne vaere i HULIGENNEM her:
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Ansgger skal redeggre Nyheder og aktualitet far lov at fylde i tre formater:
hvordan de vil sikre at 1. I morgenprogrammet som rummer alt det, der
nyheder udger mindst 30 fylder i dag.
minutter per uge af 2. I selvsteendige nyheder i ca. 5 minutters-formater,
nyproduktionen der bliver lagt ud hver hverdagsmorgen.

3. I et perspektiverende dybdegdende format, som
Minimumskrav: tager fat i et aktuelt emne.

Nyheder skal udggre mindst 30 Morgenproarammet

minutter per uge af nyproduktion. | I morgenprogrammet vil der vaere fokus pa daglige
nyheder og aktualitet som arstider, nu skal du have lys p3
Ved nyheder forstds cyklen, skolestart, ferie, M(;;P, Champions League,
julekalender osv. Her er der ogsa god plads til at behandle
store nationale begivenheder som oversvgmmelse,
corona, valg - kort sagt: Hvad sker der i dag? Hvad taler
vi (og de voksne) om?

lydprogrammer i forskellige
formater, herunder reportage og
debat m.v., der har til formdl at
levere nyheder i en ramme og et

sprog, som passer til mélgruppen, | | morgenprogrammet bringer vi ogsd “De sm& nyheder”.
og som indholdsmaessigt Det er barnets egen nyhed om, at det fx har faet en
omfatter formidling af aktuel lillebror, har braekket armen eller skal skifte skole. De sma
samfundsmaessig information og | nyheder leveres af bgrnene selv. P4 den made veksler vi
kan vedrgre alle emner udvalgt mellem det helt naere og det samfundsrelevante.

efter en redaktionel vurdering.
I de selvsteendige nyheder, som deles hver dag i morgen-
programmet, er der ca. 5 minutters fokusering pa dagens
nyheder med fx tre daglige emner. Her er der saerlig fokus
pa at lade bgrn vide, hvad der sker, men i gjenhgjde. Det
er nyheder set fra barnets perspektiv, sa nyhederne kan
forstas og bruges til noget.

De fleste nyheder kraever forstdelse og perspektivering i
bgrnehgjde, hvis de ikke skal bidrage tll forvirring og frygt.
Derfor griber vi ét aktuelt emne om ugen, som vi fordyber
os i. Vi laver en stgrre lydmontage med forklaringer,
perspektivering og indsigter, og nyheden vil altid veere
fortalt rundt om et barn, for hvem nyheden er szerligt
relevant.

Eksempel pd nyhedsformat
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Programkategorier
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Tilladelseshaver skal ligeledes sikre, at der er et samlet programudbud med en tematisk

bredde.
Ansgger bedes beskrive, hvorledes de vil sikre, at de omfatter minimum fire af
kategorierne:

Samfund Samfund i bgrnehgjde kan handle om familiekonstel-

Her forstds lydprogrammer i
forskellige formater, der har
til formal at formidle viden
om samfundsmaessige forhold
og spgrgsmal i en ramme og
et sprog, som passer til
malgruppen, og som
indholdsmaessigt omfatter
behandling af
samfundsmaessige forhold

lationer, mobilbrug i skolen, lektier, regler, bybusser, der
forsvinder, traditioner.

Grundlaeggende vil samfund blive spejlet pd en eller anden
made i alle programmer, men der vil vaere et saerligt fokus
pad netop denne programkategori i morgen-livefladen,
hvor vi mgder lyttere fra hele landet. Her er fladen delt op
i elementer, der ggr, at vi forstdr samfundets mekanismer
og os selv i dem.

Samfund far ogsd egne formaterede programmer.

Den zldre del af malgruppen (9-13-3rige) har blandt
andet efterspurgt programmer, som omhandler:
e kriminalitet og regler
e alt det sveere - for real-snakke - om fglelser, som
kan vaere behandlet anonymt
¢ motivation til at a&ndre vaner - fx at flytte sig fra
sofaen eller spille mindre
venskaber
at vaere anderledes
e modefaenomener

Eksempel pd samfundsformat - til de =ldste

Eksempel pd samfundsformat - til de yngste
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Kultur

Her forstas lydprogrammer i
forskellioge formater, der har
til formal at formidle kultur
og kulturelle oplevelser i en
ramme og et sprog, som
passer til malgruppen, og
som indholdsmaessigt
omfatter kulturelle temaer
som sport, kunst og
litteratur, herunder
oplaesning, lydbgger m.v.

Kultur skal formidles til bade store og sma. For de yngste,
de 3-8-3rige, vil formaterne vaere fyldt med musik,
lydeffekter og farverige karakterer, som fx bringer forskel-
lige kulturer til live p8 en legende og interaktiv made.
Fortzellingerne kan fokusere pa eventyr, interesser, krea,
mad, sport m.m. Alt sammen praesenteret pa en enkel og
relaterbar made.

For de zldste, de 9-13-3rige, vil tilgangen vaere mere
diskussionsfremmende. De zldre bgrn skal engageres
gennem interaktive elementer, som opfordrer til refleksion
og stillingtagen til forskellige kulturelle emner.

Et af de emner, som vi vil have szrligt fokus pa, er
bgrnenes egne interesser, som begynder at fylde meget i
8-3rsalderen, hvor bgrnene dyrker dem mere intensivt.
Her bliver interesserne mere og mere en del af deres
identitet, hvad enten det er sport, musik eller noget
tredje.

I HULIGENNEM er der plads til bdde de snaevre, fas-
cinerende interesser og den brede mainstream, ndr bare
det er velfortalt, og kvaliteten er sikret. Her vil vi lave
montage/reportage fra bgrns interessefelter, hvor de
formidler, og hvor vifglger deres rejse ind i rollespil, skak,
fodbold, hesteverdenen, gaming osv. gennem et staerkt
lydbillede, sd vi kommer helt taet pa. Her er mange store
folelser, tab og sejre, sa vi kan lave dramaturgisk, staerkt
gribende fortaellinger, og vi kan ngrde alt det, som lytterne
kender fra deres egne interesser til stor inspiration for
andre. Her skal kraeses for den aegte reportagelyd og det
medrivende lyddesign.

Eksempel pa kulturformat - til de ldste
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Drama Dramatiserede serier er et hit bade i den yngre og eldre
o del af malgruppen, hvorfor vi naturligvis skal udvikle bade
Her forstas lydprogrammer i fiktionsserier med enkle fortzellegreb og stgrre, mere

forskellige formater, der har ambitigse fgljetoner.
til formal at praesentere

malgruppen for originalt Med disse public service-midler er der mulighed for at lave
drama i lydformat, audio-dramaer af hgjeste klasse, og det vil vi bestraebe os
dramatisering af kendte pa ved at saette tilstraekkelige midler af til netop dette. P3
vaerker m.v. i en ramme og trods af at original fiktion er det mest omkostningstunge
et sprog, som passer til at producere, vil vi have et nyt fiktionsafsnit hver uge - til
malgruppen. begge dele af malgruppen.

I vores faste redaktion er der erfarne folk med fiktions-
baggrund, men vi vil ogsa kgbe formater udefra og lade
de bedste ideer fa plads.

Vi dremmer om at dramatisere nogle af de stgrste
nordiske bgrnefiktioner, som allerede er udgivet, i
samarbejde med de store danske forlag og fx den svenske
Barnradion, der allerede har gjort sig erfaringer med
lignende.

Eksemiel ié dramaformat - til de yngste
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Eksempel pad dramaformat - til de =lidste
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Underholdning Alle programmer i universet skal vaere underholdende og
relevante, hvad enten det er live, drama, viden eller
Her forstds lydprogrammer i komik. Derudover vil den rene underholdning i form af

forskellige formater, der har quiz, lege, konkurrencer og events ogsa altid have et stort
til formal at levere fokus.

underholdning i lydformat i
en ramme og et sprog, som Vi vil bruge quizzen til at hylde de mange vidende

passer til malgruppen, og eksperter, vi har i malgruppen. Der er eksperter i regn-
som indholdsmaessigt orme, pokémonkort, Fortnite skins, barbiedukker, kaep-
om_fatter quiz, konkurrencer, | heste, mad, sport og alskens universer. De skal hyldes og
satire m.v. dyrkes sammen med os alle sammen.

Vi tror pd leg. Vi kan skabe rammerne for legen i formater,
hvor stgvlekast, ssebekassebiler, rekordjagt, cykelraes og
udklaedning far plads. Vi vil udvikle rendyrkede legefor-
mater som alene har det tilfeelles, at de er engagerende
og inspirerer til leg og deltagelse.

Komikken er altafggrende for at fa hul igennem til
malgruppen. Derfor arbejder vi med humoruniverser hele
dret. Komedien er en saerlig kunst, der skal turde det
smalle, helt tossede og originale for at sl3 igennem. Og sa
kraever det dyb forstdelse for bgrnemalgruppens tilgang til
verden.

Her vil vi blandt andet byde eksterne med ombord, sa vi

sikrer at skabe rum for de helt originale universer, der slar

hul igennem lydmuren, og som skaber nye begreber,
o o o

mader at tale pa, lege og samtaler pa tvaers.

Ligesom med drama skal der hver uge udkomme ny komik
til begge dele af malgruppen.

Eksemiel i& underholdningsformat - til de yngste
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Viden

Her forstds lydprogrammer i
forskellige formater, der har
til formal at formidle viden og
fakta om forskellige emner
m.v. i en ramme og et sprog,
som passer til malgruppen,
og som indholdsmaessigt
omfatter temaer som natur,
dyr, teknik, universt, historie
m.v,

Bgrn, uanset alder, er nysgerrige og videbegzerlige, men
de vil sjaeldent belzeres eller pdduttes viden. Det skal
komme legende, pakket ind i spaending, drama og
nysgerrighed. Formidles viden underholdende og med

store fglelser, s@ har lysten til lzering til gengaeld ingen
greenser.

Vi behandler viden i flere genrer; i quizformat, brevkasse,
i reportage, dokumentar, og nok allermest som staerkt
formateret fakta, hvor viden kan leges ind, undersgges

eller afpraves pd egen krop.

Vi undersgger universet og dets sorte huller, klimaet, den
forsvindende is, historien, madlavning, kroppen, naturen,
dyrene, fysikken, teknikken, kemien osv. Vi elsker specifik
viden, og i et dogme for al videnskabsformidling er
passion, ngrderi, drama og fglelser.

Eksempel pa vidensformat - til de yngste:
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Musik

Her forstds lydprogrammer i
forskellige formater, der har
til formal at praesentere
malgruppen for kendt og ny
musik i forskellige genrer i en
ramme og et sprog, som
passer til malgruppen, og
som indholdsmaessigt
omfatter kendte bgrnesange,
ny bgrnemusik,
populeermusik, praesentation
af musik, musikformidling
m.v. Der leegges szerligt veegt
pa dansk musik.

Lyduniverset ma ikke forveksles med radioproduktion,
hvor musikken fungerer som sma breakere. Musik er dér,
hvor vi for alvor kan fa fglelserne i spil, og det er et vigtigt
orienteringspunkt for bdde sma og store. Vi skal derfor
favne b8de den nye og den zeldre musik i et bredt
genrespektrum. Vi gnsker at skabe en forbindelse mellem
malgrupperne og den danske musikscene, som rummer et
kaempe potentiale.

Udover at skabe egentlige musikformater bruges musik-
ken som en integreret del af en forteelling og format, det
kan veere som underlaegning eller med et originalt
nummer som praesenterer karakterer eller format.

Musik har sdledes flere ben at sta pa:

e Integrationen til formaterne

e Vores formater skal vaere musikalske, og der skal
laves original dansk musik til flere af dem, som kan
fungere som lancering, programmarkedsfgring og
en made at lzere universet at kende pa

¢ Ny, kendt musik praesenteret i et passende format

e Gammel musik i et passende format.

at - til de =ldste
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Eksempel pd musikformat - til de yngste

Eventuelle gvrige Udover de angivne programkategorier har vi identificeret
programkategorier behovet for en programkategori omhandlende ro og
naervaer - saerligt for de yngste, men ogsa for de zeldre.
(Der m& gerne indszettes ekstra
felter) Det at finde ro, inden man skal sove, og at finde ro i det
hele taget er en af de svaereste ting at lzere. Selvom vi
voksne har gvet os hele livet, har vi ofte ogsa svaert ved
netop det. Alle har brug for ro og naervaer dagligt. Maske
efter en lang dag i daginstitutionen, maske ved sengetid,
eller maske inden dagen rigtigt er gdet i gang.

Der findes ogsa en gruppe bgrn, der har brug for ekstra
hjaelp til at finde ro. Det kan vaere szerligt sensitive bgrn
eller bgrn med diagnoser som ADHD, autisme eller angst.
Vi hdber ogs3 at na ud til de mange bgrn og familier, der
keemper ekstra hardt med at finde ro og gode sgvnvaner.

I udviklingen af indholdet ggr vi brug af terapeuter,

eksperter inden for sgvn og meditation, paedagogiske
redskaber og den nyeste forskning pa omradet.
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